2 marca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Badanie publicznosci
marki
8.00 - 10.15 s kam o ach
mgr Barttomiej Wiejak
Komunikacja Antropologia Strategia i zarzadzani
Montaz filmowy Filozofia wspdtczesna interkulturowa komu‘t; ikagc i Badanie publicznosci ategia i agzanie
10 25 _ 12 40 Studio TV s. 4 s. 5 s. 141 J marki Isﬂa[4g
' ' mgr Jedrzej Matejko prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Micha;’r Rydlewski s. kam. Zach. mar Nat.alia Czyrn
Siemes Y mgr Barttomiej Wiejak 9 yrny
. o Komunikacja P . .
FormatowaTn‘}e w radiu i interkulturowa Filozofia wspdtczesna Strateg ’;’;igzadzame '22:;‘2‘:1 ?I/:;%? Badanie publicznosci
! B .5 s. 4 marki
12.50 - 15.05 Studio radiowe N . s. 140 s. 141
dr tukasz Smigiel dr haL?. Annette prof. Marek Bratun mgr Natalia Czyrny dr Michat Rydlewski s. kam. .Z?Ch.‘ .
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1

godz. 17.30-19.45gr 2




3 marca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Socjologia wizualna Paradygmaty komunikowania Badanie otoczenia Strateg Iinl aiirzadzame igf;%%%‘;i’?
8.00 — 10.15 s. 210 s. kameralna zachodnia marki s 143 s. 141 7
' : dr Dawid Gtownia prof. Michael Fleischer s. 8 mar Nat.alia Czyrn dr Micha;l Rydlewski
mgr Barttomiej Wiejak 9 yrny 4
. Planowanie . " " . Badanie otoczenia Antropologia Strategia i zarzadzanie
P;zoegé)ésil rr]r;egzgzew strategiczne Informat/sonsresearch F/lozof/as wlsggiczesna marki komunikacji marka
10.25-12.40 s. 4 s-41e dr Marcir.w Pieluzek prof Mérek Bratun . s. 601 s. 141 s. 140
. ; dr Klaudia Bracisiewicz ' Instytut Matematyki dr Michat Rydlewski mgr Natalia Czyrny
dr Pawet Baranowski P
mgr Barttomiej Wiejak
Wstep do . — L.
medioznawstwa Information research Planowgme Filozofia wspdtczesna Badanie otoczenia Brand equity ki wartosc
s. 141 5.8 strategiczne 5. 139 marki e
1250 - 1505 prof. Katarzyna dr Marcin Pieluzek S 41 e prof. Marek Bratun s. wlk. Zach. S s L
dr Klaudia Bracisiewicz o dr Pawet Pawinski
Konarska mgr Barttomiej Wiejak
Brand eq:g;; k; wartosc Filozofia wspétczesna Badanie publicznosci
s. 139 marki
15.30-17.45 s. 140 prof. Marek Bratun s. 138

dr Pawet Pawinski

mgr Barttomiej Wiejak

18.00 — 20.15




16 marca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Antrolfgllg g;,‘—;k'gfjflow ! Komunikacja reklamowa
} - s. wielka zachodnia
8.00 - 10.15 drSI\;ICiL::ilgi Eg&?:’vfski dr Pawet Baranowski
Komunikacja Komunikacja Antropologia Strategia i zarzadzanie
Filozofia wspétczesna interkulturowa interkulturowa poiogia g Badanie publicznosci
komunikacji markg .
10.25-12.40 s 4 P s- 5 s. 103 s. kam. wschodnia s. 105 marki
' ' prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Sylwia Dec- dr. Mich.a’r Rydlewski mar Nat.alia Czyrn s. 104
Siemes Pustelnik Y 9 yrny mgr Barttomiej Wiejak
Formatowanie w radiu i ‘Komunikacja " " ; Antrop qlog ifa. .Komunikacja p Strategia i zarzadzanie
v interkulturowa Filozofia wspodfczesna komunikacji interkulturowa Badanie publicznosci mark
12.50 — 15.05 Studio radiowe s. 5 s. 4 ; s. kamera!na S. 1‘03 marki s 10‘;
: ' dr tukasz Smigiel dr hab. Annette prof. Marek Bratun wschodnia dr Sylwia Dec- s. 104 mar Nat.alia Czyrn
9 Siemes dr Michat Rydlewski Pustelnik mgr Barttomiej Wiejak 9 yrny
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1
godz. 17.30-19.45gr 2




17 marca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech s. 223, Prof. Jacek Grebowiec s. 9, prof. Arkadiusz Lewicki s. 138, dr Patrycja Rozbicka s. 4, prof. Karol Maliszewski s. 5,
prof. Katarzyna Konarska s. 103, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 -10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik studio radiowe ,
dr Matgorzata Kolankowska studio TV,
dr Waldemar Bojakowski s. kam. Zach., dr Dominik Lewinski s. 8
Spofeczne i kulturom,/e Strategia i zarzadzanie Komunikacja Brand equity — wartos¢
oddziatywanie mediow Paradygmaty komunikowania Badanie publicznosci mark interkulturowa marki
10.25 — 12.40 s. 138 s. kameralna zachodnia marki s 133 s. 4 s. 104
: ' dr Matgorzata prof. Michael Fleischer s. 5 mar Naltalia Czvn dr Sylwia Dec- dr Pawéi Pawiiski
Kolankowska mgr Barttomiej Wiejak 9 yny Pustelnik
Wstep do Transformation design Planowanie Brand equity — wartosé Komunikacja
medioznawstwa w komunikacji p Filozofia wspédtczesna Badanie publicznosci quity - interkulturowa
strategiczne . marki
s. kam. Zach. s. 140 s. 139 marki s. 4
12.50 - 15.05 s. 141 , s. 104 .
prof. Katarzyna dr hab. Annette dr Klaudia Bracisiewicz prof. Marek Bratun s. 5 dr Pawel Pawifiski dr Sylwia Dec-
Konarska Siemes mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
Planowanie Transformation design | g equity - wartosé Antropologia
Montaz filmowy . w komunikacji quity - Filozofia wspdtczesna Badanie otoczenia poiogia
Studio TV strategiczne s. 140 marki s. 139 marki komunikacji
15.30-17.45 mgr Jedrzej Matejko s- 103 dr hat; Annette s. 104 rof. Mérek Bratun s. 5 s. 141
gr Jedrze] ] dr Klaudia Bracisiewicz - dr Pawet Pawiniski prot. ST dr Michat Rydlewski
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
. Antropologia . .
Montaz _f/lmowy Design thinking Kkomunikacji Badanie oto_czen/a
18 OO . 20 15 Studio TV 5. 104 s 141 marki
' ' mgr Jedrzej Matejko ’ ) s. 5

dt Katarzyna Ploszaj

dr Michat Rydlewski

mgr Barttomiej Wiejak




6 kwietnia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Antropologia mediéw i Strategia i zarzadzanie . .
komunikacji markg Badan;i;rioiczema
8.00 - 10.15 s. 223 s. kam. Zach. s 141
dr Michat Rydlewski mgr Natalia Czyrny mgr Bartiomiej Wiejak
. o Planowanie . Antropologia . . - " " . Strategia i zarzadzanie
Socjologia wizualna . Information research . o Badanie publicznosci Filozofia wspdtczesna
s 223 strategiczne s 8 komunikacji marki s 4 markag
1025 - 1240 dr Da\A;id Gtownia s- 103 dr Marcir.1 Pieluzek S: 5 s. 141 prof. Mar.ek Bratun s. kam. Zach.
dr Klaudia Bracisiewicz dr Michat Rydlewski e ) mgr Natalia Czyrny
mgr Barttomiej Wiejak
Formatowanie w radiu i . Planowanie . . - Antropologia Strategia i zarzadzanie " " .
v Informatlsonsresearch strategiczne Badanie mp(;t;(l;cznosa Kkomunikacji marka Filozofia ;vsgolczesna
12.50 — 15.05 Studio radiowe dr Marcin Pieluzek s.103 s. 141 s ) s- kam. Zach. prof. Marek Bratun
dr kukasz Smigiel dr Klaudia Bracisiewicz s dr Michat Rydlewski mgr Natalia Czyrny
mgr Barttomiej Wiejak
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1

godz. 17.30-19.45gr 2




7 kwietnia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Paradygmaty komunikowania Antrop o'logl'a' Badanie publicznosci
. komunikacji .
8.00 — 10.15 s. kameralna zachodnia s. 103 marki
' : prof. Michael Fleischer L . s. 139
dr Michat Rydlewski s
mgr Barttomiej Wiejak
Projektowanie o iy .
. . komunikacji w Filozofia wspdfczesna Brand equity . wartosc Badanie publicznosci Antrop qlog/?
Design thinking marki . komunikacji
produktach cyfrowych s. 140 marki
10.25-12.40 s. 104 ! . . s. 141 s. 103
dt Katarzyna Ploszaj s. wielka zachodnia prof. Marek Bratun dr Pawe Pawiriski s. 139 dr Michat Rydlewski
4 ) dr Katarzyna Zerka mgr Barttomiej Wiejak Y
Wstep do Projektowanie Projektowanie Brand equity — wartoéé
medioznawstwa komunikacji w komunikacji w Badanie otoczenia Filozofia wspétczesna quity -
. marki
12.50 — 15.05 s. 4 produktach cyfrowych produktach cyfrowych marki s. 140 s 141
: . prof. Katarzyna s. 8 s. wlk. zachodnia s. 139 prof. Marek Bratun dr Pawél Pawinski
Konarska mgr Anna Haczkowska dr Katarzyna Zerka mgr Barttomiej Wiejak
Projektowanie Projektowanie Brand equity - wartodé
Socjologia wizualna komunikacji w komunikacji w quity - Badanie otoczenia Filozofia wspdtczesna
marki .
15.30 — 17.45 s. 210 produktach cyfrowych produktach cyfrowych s 141 marki s. 140
' ' dr Dawid Gtownia s. 8 s. 222 dr Pawél Pawiriski s. 139 prof. Marek Bratun
mgr Anna Haczkowska Dr Katarzyna Zerka mgr Barttomiej Wiejak
Antropologia
komunikacji
18.00 - 20.15 5. 103

dr Michat Rydlewski




20 kwietnia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
spoleczna ahall . Ut . f f ¥ f
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Projektowanie Projektowanie
Zarzgdzanie mediami komunikacji w komunikacji w Komunikacja reklamowa
8.00 — 10.15 s. 223 produktach cyfrowych produktach cyfrowych s. wielka zachodnia
) ) magr Filip Mecner s. 8 s. kameralna zach. dr Pawet Baranowski
mgr Anna Haczkowska Dr Katarzyna Zerka
. ] ) p ‘Komun/kaCJa ‘Komun/kaCJa Strategia i zarzadzanie | Brand equity - wartos¢ . . -
Przemyst medialny w Filozofia wspdtczesna interkulturowa interkulturowa mark. marki Badanie publicznosci
10.25 — 12.40 Polsce i na $wiecie s. 103 s. 104 s. 139 S 143 s 8 marki
' ' s. 138 prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Sylwia Dec- mar Nat.alia Czyrn dr Pawei. Pawinski s. kam. Zach.
dr Pawet Baranowski Siemes Pustelnik 9 yrny mgr Barttomiej Wiejak
Formatowanie w radiu i ‘Komunikacja " " ; Strategia i zarzadzanie .Komunikacja . . . Brand equity — wartos¢
v interkulturowa Filozofia wspdfczesna mark interkulturowa Badanie publicznosci marki
12.50 — 15.05 Studio radiowe s. 104 s. 103 , s 143 s. 139 marki s. 8
' ' Lo dr hab. Annette prof. Marek Bratun " dr Sylwia Dec- s. kam. Zach. . o
dr kukasz Smigiel K mgr Natalia Czyrny . PRy dr Pawet Pawinski
Siemes Pustelnik mgr Barttomiej Wiejak
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1

godz. 17.30-19.45gr 2




21 kwietnia Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech s. 223, Prof Jacek Grebowiec s. 9, prof. Arkadiusz Lewicki s. 138, dr Patrycja Rozbicka s. 4, prof. Karol Maliszewski s. 5, prof. Katarzyna Konarska s.
103, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 -10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik s. 210 ,
dr Matgorzata Kolankowska studio radiowe,
dr Waldemar Bojakowski s. kam. Zach.
Wstep do Komunikacja
medioznawstwa Paradygmaty komunikowania Badanie publicznosci interkulturowa
s. 4 s. kameralna zachodnia marki s. 104
1025 - 1240 prof. Katarzyna prof. Michael Fleischer s. 139 dr Sylwia Dec-
Konarska mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
Wstep do Transformation design Antropologia Komunikacja
medioznawstwa w komunikacji Information research Badanie publicznosci komu;; ikai i Filozofia wspdfczesna interkulturowa
12 50 -15 05 s. 105 s.41le s. 8 marki s. 103 J s. 140 s. 104
: : prof. Katarzyna dr hab. Annette dr Marcin Pieluzek s. 139 dr Micha.t Rydlewski prof. Marek Bratun dr Sylwia Dec-
Konarska Siemes mgr Barttomiej Wiejak Y Pustelnik
Transformation design Brand equity — wartodé
Information research w komunikacji qma}ll' i Badanie otoczenia Filozofia wspdtczesna
15 30 _ 17 45 s. 8 s.41e s. 103 marki s. 140
' ' dr Marcin Pieluzek dr hab. Annette i P s. 139 prof. Marek Bratun
X dr Pawet Pawinski e ap s
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
Projektowanie w >
komunikacji w Desi hinki Brand equity i wartosc Badanie otoczenia
produktach cyfrowych esign thinking marki marki
18.00 - 20.15 <8 5. 140 5. 103 < 139

mgr Anna Haczkowska

dt Katarzyna Poszaj

dr Pawet Pawinski

mgr Barttomiej Wiejak




4 maja (sobota)
Zajecia zdalne

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa

Grupa 2

komunikacja
wizerunkowa

Grupa 3

komunikacja
wizerunkowa

Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa

sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Antropologia
komunikacji
8.00 — 10.15
dr Michat Rydlewski
Antropologia mediow i il0z0fi 7 ) .
e s Wi Filozofia wspdtczesna Badanie ol;gczen/a
1025 a 1240 dr Michat Rydlewski dt Katarzyna Ptoszaj prof, Marek Bratur o
Y V ] mgr Barttomiej Wiejak
Design thinking Badanie otoczenia Filozofia wspdtczesna
i
1250 a 1505 dt Katarzyna Ptoszaj - pIvell TR Eim
Y ] mgr Barttomiej Wiejak
15.30-17.45
Antropologia
komunikacji
18.00 — 20.15

dr Michat Rydlewski




5 maja
(niedziela)
Zajecia zdalne

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna
sp. audiowizualna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 2

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 3

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa
branding

8.00 - 10.15
Transformation design
Socjologia wizualna w komunikacji Information research Filozofia wspdtczesna Badanie otoczenia
marki
1025 - 1240 dr Dawid Gtownia dr hab. Annette dr Marcin Pieluzek prof. Marek Bratun
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
Transformation design
Zarzadzanie mediami Information research w komunikacji Badanie otoczenia Filozofia wspétczesna
marki
12.50-15.05 mgr Filip Mecner dr Marcin Pieluzek dr hab. Annette prof. Marek Bratun
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
Projektowanie e _—_.
Zarzadzanie mediami komunikacji w . . D000
Design thinking komunikacji
15.30 — 17.45 N produktach cyfrowych
' ' it A b dt Katarzyna Ploszaj dr Michat Rydlewski
Mgr Anna Haczkowska Y ) Y
(Ary) ekt_owa_r_ue Antropologia
komunikacji w . hinki & kacii
18 OO 20 15 produktach cyfrowych Design thinking omunikacji

Mgr Anna Haczkowska

dt Katarzyna Ptoszaj

dr Michat Rydlewski




18 maja (sobota)

Grupa 1

dziennikarstwo
i komunikacja
spoleczna
sp. audiowizualna

Grupa 1

komunikacja
wizerunkowa
communication design

Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4

komunikacja
wizerunkowa
communication design

komunikacja
wizerunkowa
branding

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 5

komunikacja
wizerunkowa
branding

Grupa 6

komunikacja
wizerunkowa
branding

Zarzgdzanie mediami
s. 223

Komunikacja reklamowa
s. wielka zachodnia

800 - 1015 magr Filip Mecner dr Pawet Baranowski
Komunikacja Komunikacja Antropologia Strategia i zarzadzanie
Przemyst medialny w Filozofia wspétczesna interkulturowa interkulturowa poiogia Badanie publicznosci 9
. N komunikacji . markg
10 25 _ 12 40 Polsce i na Swiecie s. 4 . s. 5 S. 1‘03 s. 104 marki s. 140
: ' s. 223 prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Sylwia Dec- dr Michalf Rydlewski s. 139 mar Naéalia Czyrn
dr Pawet Baranowski Siemes Pustelnik Y mgr Barttomiej Wiejak 9 yrmy
Formatowanie w radiu i ‘Komunikacja " " < Antropologia .Komunikacja Strategia i zarzadzanie . . -
interkulturowa Filozofia wspdtczesna . o interkulturowa Badanie publicznosci
v s. 5 s 4 komunikacji s. 103 markq marki
1250 ~15.05 drs‘;_l:clilgs;agﬁ‘ilv?el dr hab. Annette prof. Marek Bratufi dr Michsa.JrlF?‘t:ilewski dr Sylwia Dec- mgr Naslga}i‘;OCz m s. 139
9 Siemes Y Pustelnik 9 yrny mgr Barttomiej Wiejak
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1
godz. 17.30-19.45gr 2




19 maja Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech s. 223, Prof Jacek Grebowiec s. 9, prof. Arkadiusz Lewicki s. 138 dr Patrycja Rozbicka s. 4, prof. Karol Maliszewski s. 5, prof. Katarzyna Konarska s.
103, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 -10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski s. 141, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik s. 210 ,
dr Matgorzata Kolankowska studio TV,
dr Waldemar Bojakowski s.8.
Spoleczne i kulturowe Strategia i zarzadzanie . Brand equity - wartos¢ Komunikacja
oddziatywanie mediow Paradygmaty komunikowania mark Badanie publicznosci marki interkulturowa
10.25 — 12.40 s. 223 s. kameralna zachodnia s 10; marki s. 139 s. 5
: ' dr Matgorzata prof. Michael Fleischer mar Na.talia Czyn s. 104 dr Pawél Pawifiski dr Sylwia Dec-
Kolankowska 9 yny mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
Spoteczne i kulturowe Transformation design Komunikacja Antropologia
oddziatywanie mediéw w komunikacji Information research Badanie publicznosci Filozofia wspétczesna interkulturowa komu,; ikai ii
12.50 — 15.05 s. 103 s.4le 5.9 marki s. 5.5 o
: : dr Matgorzata dr hab. Annette dr Marcin Pieluzek s. 104 prof. Marek Bratun dr Sylwia Dec- dr Micha.l Rydlewski
Kolankowska Siemes mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik Y
g9 3| ]
Transformation design . y . . .
Montaz filmowy Information research w komunikacji Brand equity k_' wartosc | Strategia i zirzadzame /?(ntrop 9/’(09'? Badanie otoczenia
Studio TV 5.9 s.4le marki s e marki
1530 —-17.45 mgr Jedrzej Matejko dr Marcin Pieluzek dr hab. Annette d s. 5 P s: 1 S . s. 104
K r Pawet Pawinski mgr Natalia Czyny dr Michat Rydlewski s \Nas
Siemes mgr Barttomiej Wiejak
Wstep do
Montaz filmowy Desian thinkin medioznawstwa Badanie otoczenia
18 OO _ 20 15 Studio TV g 41e 9 s. 103 marki
. ' mgr Jedrzej Matejko dt Katarz-na Ploszai prof. Katarzyna s. 104
Y ] Konarska mgr Barttomiej Wiejak




1 czerwca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Zarzgdzanie mediami Komunikacja reklamowa
s. 223 s. wielka zachodnia
8.00-10.15 magr Filip Mecner dr Pawet Baranowski
Antropologia mediow i ) Komunikacja Komunikacja
komunikacii Filozofia wspdtczesna interkulturowa interkulturowa Badanie otoczenia
10 25 ~-12 40 s. 223 7 s. 5 s. 103 s. 104 marki
' ' dr Micha.l Rydlewski prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Sylwia Dec- s. 139
Y Siemes Pustelnik mgr Barttomiej Wiejak
Komunikacja Komunikacja
Przemyst medialny w interkulturowa Filozofia wspdtczesna Badanie otoczenia interkulturowa
Polsce i na $wiecie s. 103 s. 5 marki s. 104
1250 - 1505 s. 9 dr hab. Annette prof. Marek Bratun s. 139 dr Sylwia Dec-
dr Pawet Baranowski Siemes mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1

godz. 17.30-19.45gr 2




2 czerwca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech s. 223, Prof Jacek Grebowiec s. 215, prof. Arkadiusz Lewicki s. 210 dr Patrycja Rozbicka gab. 205, prof. Karol Maliszewski gab. 211,
prof. Katarzyna Konarska gab. 213, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 -10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski gab. 208, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik s. 138 ,
dr Matgorzata Kolankowska s. 4,
dr Waldemar Bojakowski gab. 212.
Strategia i zarzadzanie Komunikacja
Socjologia wizualna Paradygmaty komunikowania Badanie otoczenia g mark interkulturowa
10.25 — 12.40 s. 210 s. kameralna zachodnia marki s 133 s. 140
: ' dr Dawid Gtownia prof. Michael Fleischer s. 104 mar Nai;alia Czyrn dr Sylwia Dec-
mgr Barttomiej Wiejak 9 yrny Pustelnik
. i Transformation design . o . Komunikacja
Antropologia mediéw i P Planowanie Strategia i zarzadzanie . . " " P .
komunikacji w komunikacji strategiczne marka Badanie otoczenia Filozofia wspdfczesna interkulturowa
12.50 — 15.05 s.41le d Stgdlo v Studio radiowe s. 139 marki ¢ s 1i1 , d Si 140
dr Michat Rydlewski r hab. Annette dr Klaudia Bracisiewicz |  mgr Natalia Czyrny s. 104 prof. Marek Bratun r Sylwia Dec-
Siemes mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
. Lo . Transformation design
Formatowanie w radiu i Planowanie . - " . .
p w komunikacji Filozofia wspdtczesna
vV strategiczne Studio TV s. 141
15.30-17.45 Studio radiowe Studio radiowe dr hab. Annette prof. Marek Bratur
dr tukasz Smigiel dr Klaudia Bracisiewicz K
Siemes
Design thinking
18.00 - 20.15 5. 222

dt Katarzyna Poszaj




15 czerwca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Komunikacja reklamowa
s. wielka zachodnia
8.00-10.15 dr Pawet Baranowski
. Lo Komunikacja Komunikacja P ‘2 - .
Antropolog ia me't'j fow 1 Filozofia wspdtczesna interkulturowa interkulturowa Brand equity . wartosc Strategia | zarzadzanie Badanie publicznosci
10.25 — 12.40 komunikacji s4 s 5 s. 103 marki markgq marki
— s.4le ’ . ' - s. 104 s. 139
. . . . prof. Marek Bratun dr hab. Annette dr Sylwia Dec- AP . s. 140
dr Michat Rydlewski Siemes Pustelnik dr Pawet Pawinski mgr Natalia Czyrny mgr Barttomiej Wiejak
. ‘Komunikacja ) ) p Brand equity — wartos¢ .Komunikacja . . - Strategia i zarzadzanie
Przemyst medialny w interkulturowa Filozofia wspodfczesna marki interkulturowa Badanie publicznosci mark
12.50 — 15.05 Polsce i na $wiecie s.5 s. 4 s. 104 s. 103 marki s 133
: : Studio TV dr hab. Annette prof. Marek Bratun dr Pawél Pawifiski dr Sylwia Dec- s. 140 mar Nat.alia Czyrn
dr Pawet Baranowski Siemes Pustelnik mgr Barttomiej Wiejak 9 yrny
15.30-17.45

18.00 — 20.15

Lektoraty

godz. 15.10-17.25gr 1

godz. 17.30-19.45gr 2




16 czerwca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech gab. 205 , Prof Jacek Grebowiec s. 215, prof. Arkadiusz Lewicki s. 210, dr Patrycja Rozbicka gab. 205, prof. Karol Maliszewski gab. 211,
prof. Katarzyna Konarska gab. 213, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 - 10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski gab. 208, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik s. 138 ,
dr Matgorzata Kolankowska s. 5,
dr Waldemar Bojakowski gab. 212.
Spoteczne i kulturowe . . Komunikacja — 2
oddziatywanie medidw . L Strategia i zarzadzanie Badanie publicznosci interkulturowa Brand equity . wartosc
s. 5 Design thinking markg marki s. 140 marki
1025 B 1240 dr Matgorzata dt Katarzsy;nlaogloszaj mgr Nast.a}i24Czyrny s. 139 dr Sylwia Dec- dr Pa\/\sl“ellsgwir’\ski
Kolankowska mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
Wstep do Planowanie Strategia i zarzadzanie Komunikacja
medioznawstwa Information research strategiczne Badanie publicznosci mark Filozofia wspétczesna interkulturowa
1250 — 15.05 s.4le 5.8 A marki by 5. 141 s. 140
: . prof. Katarzyna dr Marcin Pieluzek dr Klaudia. Bracisiewicz s. 139 mar Nat.alia Czvrn prof. Marek Bratun dr Sylwia Dec-
Konarska mgr Barttomiej Wiejak g yrny Pustelnik
S’:,g’;z;‘z;ee Information research Filozofia wspdfczesna '?(Zf;%"; ?}:3%? Badanie otoczenia
s. 8 s. 141 marki
15.30-17.45 d s-210 dr Marcin Pieluzek prof. Marek Bratun _ S 140 ) s. 139
r Klaudia Bracisiewicz dr Michat Rydlewski PP
mgr Barttomiej Wiejak
Badanie otoczenia
marki
18.00 - 20.15 < 139

mgr Barttomiej Wiejak




29 czerwca Grupal Grupal Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(SObOta) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spolecina wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Komunikacja reklamowa
s. wielka zachodnia
8.00-10.15 dr Pawet Baranowski
Projektowanie
komunikacji w Komunikacja . i 2z . .
Przemyst medialny w produktach cyt{rowych interkulturo{ﬂa Antrop O./Oglf Brand equity n wartosc Strategia i zarzadzanie
Polsce i na $wiecie s. 3 s.5 komunikacji marki marka
10.25-12.40 s. 139 Biblioteka na Piasku dr Sylwia Dec- _ 5103 . s. 140 s. 104
dr Pawet E.Saranowski ul. Sw. Jadwigi 3/4 Pustelnik dr Michat Rydlewski dr Pawet Pawinski mgr Natalia Czyrny
dr Katarzyna Zerka
Projektowanie
komunikacji w Antropologia Komunikacja Strategia i zarzadzanie
Socjologia wizualna produktach cyfrowych P P ik gia interkulturowa g X Filozofia wspétczesna
12.50 — 15.05 s. 210 5.3 oy 5.5 My, s. 139
' - ' dr Dawid Gtownia Biblioteka na Piasku dr Michsa.Jr Rydlewski dr Sylwia Dec- mar Nz:t.alia Czyrn prof. Marek Bratun
Ul. $w. Jadwigi 3/4 Y pustelnik 9 yrny
dr Katarzyna Zerka
Antropologia
komunikacji
15.30-17.45 s. 4le

dr Michat Rydlewski

18.00 — 20.15




30 czerwca Grupa 1 Grupa 1 Grupa 2 Grupa 3 Grupa 4 Grupa 5 Grupa 6
(medZIeIa) dziennikarstwo o o o o o o
i komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja komunikacja
spoleczna wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa wizerunkowa
sp. audiowizualna communication design | communication design branding branding branding branding
Seminarium magisterskie
Prof. Michat Grech gab. 205 , Prof Jacek Grebowiec s. 215, prof. Arkadiusz Lewicki s. 210, dr Patrycja Rozbicka gab. 205, prof. Karol Maliszewski gab. 211,
prof. Katarzyna Konarska gab. 213, prof. Adam Szynol s. 104,
8.00 - 10.15 dr hab. Annette Siemes s. 139, dr Michat Rydlewski gab. 208, dr Kamil Olender s. 41 e. Dr Sylwia Dec-Pustelnik s. 138 ,
dr Matgorzata Kolankowska s. 4,
dr Waldemar Bojakowski gab. 212.
Spoteczne i kulturowe Planowanie Brand equity - wartodé Komunikacja
oddziatywanie mediow . . L Badanie otoczenia quity i interkulturowa
s. 210 strategiczne Design thinking marki marki s. 104
10.25-12.40 s 4 5.5 s. 140 o4
dr Matgorzata dr Klaudia Bracisiewicz | dt Katarzyna Ptoszaj s. 103 dr Pawet Pawinski dr Sylwia Dec
Kolankowska mgr Barttomiej Wiejak Pustelnik
Montaz filmow Planowanie Filozofia wspdtczesna Badanie ot ni Antropologia irﬁ%ﬂltjlr;;s‘:gj;a
. 4 Design thinking strategiczne P adanie otoczenia komunikacji
12.50 — 15.05 Studio TV s. 140 marki s. 104
. — . . ; s. 5 s. 5 , s. 139 }
mgr Jedrzej Matejko |y otarsvna Ploszaj dr Klaudia Bracisiewicz prof. Marek Bratun s. 103 dr Michat Rydlewski dr Sylwia Dec-
Y ] mgr Barttomiej Wiejak Y Pustelnik
Brand equity - wartos¢ Filozofia wspdiczesna Antropo‘log/fa‘
marki s. 140 komunikacji
15.30-17.45 s. 139 :

dr Pawet Pawinski

prof. Marek Bratun

S.
dr Michat Rydlewski

18.00 — 20.15




